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HRVATSKA JUNETINA Sadriaj nastao u suradnji s Udrugom Baby Beel

PREDSTAVNIK UDRUGE BABY BEEF: Imamo kvalitetan i
traZen proizvod, ali prijedlog nove EU regulative i hrvatske
strategije dovodi u pitanje opstanak nase proizvodnje

Darko Celovec iz Udruge
Baby Beef, koja okuplja
vise od 330 proizvodaca
junadi, i direktor tvrtke
Agro-Vet koja se bavi
tovom junadi, otvoreno
progovara o problemima
poljoprivredne politike i
hrvatskog sela

Mozete liukratko predstaviti
Baby beef?

Udruga BE nastala je 2000,
godine s ciljem zadtite intere-
sa proizvodaéa tovne junadi.
Udruga Baby = beef &ini 90
posto sektora hrvatskogtovnog
govedarstva. Clanovi udruge
uzgoje oko 1200000 junadi
godiZnje te oko 50 posto svoje
proizvodnie izvoze kroz proda-
ju Zive stoke u zemlje Bliskog
Istoka i putem prodaje mesa u
Italiju, dok se ostalih 50 posto
prodaje na domacem trZistu.
Trenutno smo kroz prodaju
ZFive stoke prisutni na trZistu
Italije, Libanona, Kosova, Crne
Gore, Srbije dok nasi partneri
brenda prodaju meso na trista
Italije, Slovenije, Bosne i Kine.
Cili nam je u skoro vrijeme
otvoriti trZiite Turske.

Zbog cega ste irali brend
Hrvatska junetina?

Nismo mogli gledati da na
policama trgovacékih lanaca
nase sviefe, kontrolirano, meso
vrhunske kvalitete i poznatog
porijekla bude u istom rangu s
onim ,uvoznim® upitne svjedi-
nei kvalitete. Morali smo nesto
poduzeti i znali smo da ée hr-
vatski potrodad znati prepozna-
ti domacu proizvodniju koja je
sigurno kvalitetnija i sigurnija
od one druge, Brand g nastao
jer Zelimo nafe hrvatsko, kvali-
tetno meso jasno i vidljivo od-
vojiti od mesa kojem se ne zna
kvaliteta, porijeklo, ni starost.

Koji je razlog tome da je do-

macajunetinatolilko kvalitet-

nija i prepoznata i na stranim
istima?

Meso pod brandom , Hrvat-
ska junetina® od mznatog je
proizvodacda, sviefe, sigurno,
visoke kvalitete te iznimno
ukusno. Vrhunski okus i vr-
hunska kvaliteta mesa dobi-
vena je posebnom ishranom
milade junadi koja je iznimno
bogata kukuruzom te takav
naéin ishrane rezultira jaéom
miSicnom zamaséenoicu zhog
koje meso ima poseban slador,
mekodu i lepiu boju. Takav
nadcin ishrane junadi, hrvatski
farmeri njeguju vec godinama,
aizvrsnu kvaliteta mesa doka-
zuje dugogodiinja suradnja, to
jest prodaja mesa na tr¥iste Ita-
lije koje slovi kao najizbirljivije
EU triiste.

Kakvo je sada stanje stocnog
fonda u Hrvatskoj?

Stoéni fond g totalno deva-
stiran. Imamo dva puta manje
goveda i tri puta manje krava
nego 5to smo imali prije rata.
MNakon rata sve poljoprivredne
politike driale su krivi smjer.
Usmijerenje je bilo proizvodnija
mlijeka i fokus iskljuéivo na
mlijeénim pasminama goveda,
polpuno se zanemarilo tovno
govedarstvo, Kada su se nasim
farmerima prodale uvozne kra-
ve, prodali uvozni sistemi obje-
kata za drZanje krava, prodala
strana oprema, cijena mlijeka
je pala, arezultat je bio dodatno
opadanje stofnog fonda. NaZa-
lost, i sada svake godine Hrvat-
ska ostane bez 5000 krava.

Postoji velika perspekriva
nase proizvodnje. NaZalost,
drzava do sada nije prepoznala
prednosti koje pruZa tovno go-
vedarstvo. Tovno govedarstvo,
o jest stocarstvo visestruko
multiplicira dedanu vrijednost
i u tom smjeru treba i¢i poljo-
privreda, a rezultat e se vidje-
ti na kompletnom hrvatskom
gospodarstvu., Obnova stoénog

no treba biti pri-
oritet, koli¢inski i
genetski.

Koliko je na rad
udruge utjecala
odluka da se uvo-
znoj tovnoj teladi
ukine HPA
Meso hrvatskih
farmi?

Oduzeli su nam
oznaku, medutim
mi smo pokrenuli vlastitu, vla-
stiti brand HRVATSEA JUNE-
TINA UDRUGE BABY BEEF,
jer ona to zaista i jest. Vise od
godinu dana telad uzgajamo na
hrvatskim farmama, hranimo
hrvatskom hranom, pladamo
hrvatske poreze, je li to nije
Meso s hrvatskih farmi®? Stoé-
ni fond je uniften. Gdje u Hr-
vatskoj da kupimo telad? Prije
rata imali smo 470 tisuda krava
sada imamo 150 tisuca. Teladi
nema, a da bi nasa proizvodnja
opstala morali smo se okrenuti
susjednim trZiftima.

Iznimno smo zadovoljni ito
je mas brand HREVATSKU JU-
NETINUUDRUGE BARY BEEF
prepoznalo hrvatsko trZiste, hr-
vatski potrodad koji zna da Zeli
poznato porijeklo, svieZinu i
kvalitetu. U samo godinu dana
prodaja hrvatske junetine po-
raslajeza vise od 25 posto, i sve
se vise traZi.

Kojisuglavniciljevirada udru-
ﬂa u nadolazecem razdoblju?
oliko u tome dobivate po-
drske nadleznih viasti?
Buduénost ne izgleda dobro,
Prijedlog EU je da se u sljede-

¢em programskom razdoblju
2021, -2027. godine umanje i
ogranide potpore za svu hrvat-
sku poljoprivredu, $tobi nas kao
zemlju koja je zadnja uslau EU
i koja je povukla najmanje sred-
stava iz EU dovelo do jof manje
konkurentnosti. To hi bila ka-
tastrofa. Nadu proizvodnju u
najvecem dijelu drze sredniji i
veliki proizvodadi koji jedino
mogu konkurirati proizvodadi-
ma iz EL

NaZalost i prijedlog nove
hrvatske strategije kopira pri-
jedlog ZPP 2021. -2027. godine
za EU, iako je to potpuno nepri-
hvatljivo. Zemlje élanice EU koje
suodavno prekoraznih potpora
i fondova osigurale svoju profi-
tabilnost i konkurentnost, sada
nama namecu pravila po kojima
je nasa proizvodnja osudenana
propast. Sigurni smo da je to i
cilj jer kada hrvatska proizvod-
nja nestane uvoz ée biti jos vedi,
kao da ved i sada nije prevelik.

Sigurni smo da naSa Viada i
Ministarsivo takoder prepozna-
je ovu namjeru starih &lanica
EUte da nece dozvoliti dodatno
unistenje hrvatskih proizvoda-
éa. .
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