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Nas odlezani baby beef
Hrvatima je otkrio
okuse prave junetine

*+ DARKOCELOVEC

predsjednik Udruge Baby Beef, govari
o uspjedno) godidnjici brenda Hrvatska
junetina
Gospodine Celovee, festitam! U samo
dana rada vase robne marke
“Hrvatska junetina - Udruge Baby Bee™
uspjeli ste vratiti populami “baby beel™

- Zahvaljujem na éestitkama. Baby beef je
sistemn uzgoja mlade junadi koja se hrani
velikim kolidinama Zitarica tf. kukuruzom,
Takvim nacéinom ishrane potiéemo intra-
muskulamo zamaséenje pa meso dobiva
poseban slador, mekody, a resultat je pro-
izvod izvanrednog okusa § visoke kvalitete,

Kada je nastala udruga i kejim

poslovima se havi?

-Udruga BE nastala je 2000, godine s ciljern
gaftite interesa proizvodada tovne junadi,
Posao udruge je da kroz suradnju s driav-
nim i enanstvenim tijelima omogud bolju
konkurentnost élanova. Udruga élanove
informira o svim novitetima koje ond zbog
svoje specifitnost] poska nisu u mogudénosti
pratiti. Udniga sa svojim partnerima dogo-
vara otvaranje novih triista, kao i posebne
pogodnosti za razne ushage.

Kakvo je tada bilo, a kakvo je danas

3mnjeutmmnmgwudarstw?
- Prije 19 godina situacija je bila sasvim dr-
gadija nego danas. Imali smo samo jedno
triiite, profitabilnosti nije bilo, naplata je
bila katastrofalna, stoéni fond devastiran.
Danas je situacija malo bolja, imamo kva-
litetna trista, relativio dobru naplatu, ali
i veliku konkurenciju iz zemalja EU, koje
su mnogo konkurentnije od nas. Te zemlje
mnogo su ranije uile u EU, povokle mnoga
sredstva iz fondova EU, proizvodnja im je
financirana niskim kamatama, intengivnije
pracena sa strane driave.. Danas je stoéni
fond jo& u gorem stanju nego prije.

Kaoji su vasi prijedlozi za rjesavanje

Mmmimm
buduénost vase proizvodnje?
- Postofi velika perspektiva nase proizvod-
nje. NaZalost driavadosad nije prepoznala
benefite koje pruZa tovmo govedarstvo. Tov-
no govedarstve tf. stoéarstvo je visestruka
multiplikacija dodane vrijednosti i u tom
smjeru treba i poljoprivreda, a rezultat de
se vidjeti na kompletnom hrvatskom gos-
podarstyi. Obmova stodnog fionda pod hit-
no, kolidingkii genetskd. Hitno staviti svene-
obradivo poljoprivredno zemljiste u funkei-
ju. Bez zemlje nema ni proizvodnje. Bolju
konkurentnost povecati uz pomod driave
kroz efikasnije poviadenje sredstava iz EU

) Ali sada su u planu ZPP predvidena

ja sredstva za poljoprivredo

un ETU taman kad smo mi tek doli na
red. Kako se boriti protiv toga, a ostati
konkurentan?
- Da, buduénost ne izgleda dobro. Prijedlog
EU je da se u sliededem programskom rag-
dobiju 2021. - 2027, umanje i ogranie pot-
poreza svu HR poljoprivredu, 5to bi naskao
zemlju koja je zadnja usla u EUi koja je po-
vikla najmanje sredstava 1z EU dovelo do
jo& manje konkurentnosti. To bi bila kata-
strofa. Nasu proizvodnju u najvedem dijelu
drze srednji i veliki profzvodad] koji jeding
Cubite i na domacem terenu. Uzeli sn
oznaku HPA “Meso s hrvatskih
farmi” jer telad kupujete na tritu EUL
Je li to bio kljutni trenutak za ekipiranje
proizvodatau ndrugu?
- ViZe od godinu dana telad uzgajameo na hr-
vatskirn farmama, hrvatskom hranom, hr-
vatskom radnom snagom, placamo hrvat-
ske poreze. Recite mi, to nije ‘Meso s hrvat-
akih farmi? Stoéni fond je unisten. Gdje u
Hrvatsko da kupimo telad? Prije rata imali
smo 470 tisuda krava, sada imamo 170 tisu-
¢a. Teladi nema, te da bi naga projzvodnja
opstala morali smo se okrenut] susjednim
triiftime.

Gidje kupujete telad koja postaju
i koliko traje njihov ciklus

odrastanja’
- Telad kupujemo u Ceikoj, Slovadkoj, Ma-
darsko] i Rurnunjskoj vrlo male starosti i
odlitne kvalitete, Naime, te su zemlje svaoj
stofni fond obnavljale kroz francuske tov-
ne pasmine, a takvu junad danas trade i na-
& kuped. Telad kupujemo u starosti od par
mjeseci i uzgajamo je vise od godinu dana s
domadom hranom,
Ii se reci da ste iz inata napravili
hrend Koji je u samo godinu dana
zauzeo 25 posto triifta govedine u HR i
smanjio njen uvoz?
- Nismo mogli gledati da na policama treo-
so vrhunske kvalitete i poznatog porijekla
bude u istom rangu s onim “uvoenim’ upit-
ne svjedne i kvalitete, Morall smo nesto po-
duzeti i znali smo da ce hrvatski potrogad
gnati prepoznati domacu proizvodnju koja
je sigurno kvalitetnijai sigurnija od one dru-
ge. Akojenasa junetina cijenjena u Toskani,
onda nema nikakvog razloga dane bude iu
Hrvatskoj.
%to sada od Klasificirane junetine
kupiti u duéanima, a prije
nismo?

- Izrazito smo zadovolind sto se trend kon-
gumacije junetine u Hrvatskol mijenja. Ne-
karla se junetina samo kuhala, a danas se
priprema na sve natine. Hit je odlekalo me-
50 koje se prije nije moglo kupit iz razloga
ito se nije ni traZilo, Danas sve kategori-
je junedeg mesa modete nadi u hrvatskim
dudanima.
Koliko vas je u ndruzi, na kojim ste
trEistima i gdje se Sirite?

- Udrugu &ini 330 flanova, proizvodimo
120,000 tovne junadi godisnje, 5to ¢ini 90%
cielokupnog tovnog govedarstva Hrvatske.
U sedam smo nagih najvedih trgovadkih 1a-
naca. Trenutadno smo kroz prodaju Zve
stoke prisutni na tréistu Italije, Libanona,
Kosova, Crne Gore, Srbije dok nadi partneri
brenda prodaju meso na triista Italije, Slo-
venije, Bosne i Kine. Cilj nam je u skoro vri-
jeme otvoriti triiste Turske.

Uskrs ée. Janjetina, svinjetina.... Sto
IOsMMummnwj blagdan?
- Naé je saviet; Uskrs, janjetina | svinjetina,
Bodic, purica, par dana u godind riba, a sve
ostale dane u godini “Hrvatska junetina -
Udrnage Baby Beef™. ]




